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OPSTI USLOVI POSLOVANJA SCREEN MEDIA BEOGRAD

Screen media pruza specijalizovane usluge u oblasti spoljneg oglasavanja.
Specificnost usluge koju Screen media pruza komintentima, nalaze uspostavljanje
odredenih pravila , kako bi komintenti bili uvereni da ¢e Screen media profesionalno
pruzati usluge u oblasti spoljnog oglasavanja.

Opsti uslovi poslovanja reguliSu opsta pravila oglasavanja na reklamnim panoma

Screen medije. Op$ti uslovi imaju pravnu snagu Ugovora.

PREDMET POSLOVANJA

Screen media daje komintentima u zakup, radi oglaSavanja, oglasni prostor
na reklamnim panoima. Reklamani panoi Screen media su vlasnistvo Screen media,

ili u vlasnistvu drugih lica, a koje Screen media ima pravo da koristi.

OBAVEZE SCREEN MEDIA

Screen media ¢e svaku lokaciju uredno odrzavati, kontrolisati tehni¢ku
ispravnost svih zakupljenih panoa, i nedostatke otklanjati u roku od 24 Casa od
prijema pismenog zahteva od strane komintenta o uo¢enim nedostacima (zamena
sijalica, oStecenim reklamninm plakatima, oSte¢enim ramovima). Posle isteka ovog
roka svaka tehni¢ka neispravnost koja traje neprekidno naredna 24 &asa, priznaje se

klijentu kao jedan dan neoglasavanja na pomentum panou.

Ove odredbe na tehni¢ku neispravnost se ne primenjuju u slu€aju kvarova na
elektricnim instalacijama Javne rasvete, ili usled delovanja viSe sile (oluja, vetar
preko 5m/s, poplava ili drugih elementarnih nepogoda). U slu€aju delovanja vise sile

Screen media ¢e nedostatke otkloniti po prestanku delovanja iste.
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CENA ZAKUPA

Cena jedne reklamne povrsine, po cenovniku, obuhvata period od 1 (jedne)
do 4 (Cetiri) nedelje. Cena se uvec¢ava za redovan iznos PDV-a.

Za avansnu uplatu u celokupnom iznosu vrednosti reklamne kampanje najmanje 7
(sedam) dana pre pocetka naruciocu se odobrava 3 % popusta.

Dinamika pla¢anja svake reklamne kampanje je 50% od ukupne vrednosti
avansno, a preostali iznos od 50%, u toku trajanje kampanje, a najkasnije u
poslednjoj nedelji trajanja kampanije.

Ukoliko se komintentu odobri drugacija dinamika placanja reklamne
kampanje, mora biti pismeno odobrena od strane Screen media.

Ukoliko jedna reklamna kampanja uklju€uje viSe od jednog lepljenja plakata unutar
dogovorenog vremena trajanja kampanje, narucilac je duzan da platiti dodatne
troSkove lepljenja, u iznosu od 18 € za jedan ceo billboard plakat ukupne povrsine
12m?, 36 € za jedan billboard plakat ukupne povrsine 24m?2 odnosno 150 € za jedan
bigboard plakat ukupne povrSine 50m Cena se uvec¢ava za redovan iznos PDV-a.

U slu€aju zakasnjenja u pla¢anju Screen media ¢e obraCunavati sve

zakonske zatezne kamate.

TRAJANJE | OTKAZIVANJE KAMPANJE

Sve reklamne kampanije traju najmanje 7 (sedam) dana a pocetak svake
kampanije je svakog ponedeljka u mesecu.

Komintent dobija ponudu lokacija na usnovu popunjenog upita, sa havodjenjem
naziva kampanje, perioda zakupa, broja i teritorijalnog rasporeda reklamnih povrsina.

Rezervacija reklamne kampanje se vrsi na osnovu potvrde lokacija u pisanoj
formi od strane Screen media.

U slucaju otkazivanja kampanije ili odredenog broja lokacija ili pomeranja
perioda kampanje posle prijema potvrde rezervacije od strane Screen media
primenjuju se sledeca pravila:

- Ukoliko komintent otkaze ili pomeri rezervisani period zakupa reklamnih panoa 21
dan pre pocetka kampanje, komintent je duZan da plati 50 % vrednosti od netto
ugovorene vrednosti

- Ukoliko komintent otkaze ili pomeri rezervisani period zakupa reklamnih panoa 15
dana pre pocetka kampanje, komintent je duzan da plati 75% vrednosti od netto

ugovorene vrednosti
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- Ukoliko komintent otkaze ili pomeri rezervisani period zakupa reklamnih panoa 7
dana pre pocetka kampanje, komintent je duzan da plati u celosti netto ugovorenu

vrednost kampanje.

VELICINA | STAMPA PLAKATA

Plakati koje narucilac dostavlja Screen mediji treba da odgovaraju
dimenzijama po specifikaciji koju formira Screen media za svaku kampanju i da
ispunjavaju sledece uslove:

Tezina papira od 110 do 120 gr, papir mora biti otporan na vodu, a boje moraju biti
otporne na vodu i UV zrake.

NAPOMENA: Margine billboad plakata u Sirini od 15cm od leve, gornje i donje ivice
plakatai 20 cm od desne ivice plakata treba da budu ispunjene koloritom a nikako
tekstualnom ili slikovhom porukom, koja je sastavni deo poruke, dok ta margina za
plakate megaboarda iznosi 40 cm.

U slu€aju da narucilac nije dostavio plakate prema navedenim standardima kvaliteta
papira, boja i kao i navedenih standarda za margina plakata, screen media ne
garantuje ispravnost postavljenih plakata, i naru€iocu se neée uvaziti reklamacija na

postavljene plakate

DOSTAVA GOTOVIH PLAKATA

Plakati treba da budu stavljeni na raspolaganje Screen media najkasnije 5
(pet) dana pre pocetka reklamne kampanje, ukoliko se kampanja realizuje samo na
teritoriji Beograda, odnosno 7 (sedam) dana ukoliko kampanja obuhvata i teritoriju
van Beograda.
Ukoliko dode do kasnjenja u isporuci plakata, Screen media ne garantuje
pravovremeno postavljanje plakata, i narucilac nema pravo na produzenje kampanje.

Preporuka je da narucilac obezbedi 10% rezervnih plakata od ukupnog broja
zakupljenih reklamnih povrsina.

U slu€aju da narucilac nije obezbedio rezervne plakate, a dode do osteéenja
plakata narucilac je duzan da u roku od 24 sata, stavi na raspolaganje odgovarajuée

plakate, u suprotnom Screen media ¢e izvrSiti prelepljivanje oStecenog plakata.
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DOSTAVA IDEJNOG RESENJA

U slu€aju da se Stampa plakata vrsi preko Screen media, narucilac je
obavezan da pripremu za Stampu dostavi najkasnije 5 (pet) dana pre pocetka
kampanje.

Screen media ne preuzima odgovornost za zakaSnjenje nastalo predajom osteéenih
ili neupotrebljivih materijala.

Komintent je u obavezi da uz pripremu za Stampu dostavi i color proof, ili
naknadno u Stampariji odobri color proof.

Priprema za Stampu plakata se vrsi u rezoluciji 300 dpi, CMYK Color mode,
format Photoshop *PSD i *EPS, ili *TIFF, flattovani slojevi, u razmeri 1:10. Prilikom
izrade idejnog reSenja treba voditi rauna da margine plakata, u Sirini od 20 cm od
ivica plakata (billboardi), odnosno 30 cm od ivica plakata (megaboardi), budu

ispunjene samo koloritom, a nikako tekstom.

FOTODOKUMENTACIJA

Narucilac je duzan da Screen mediji naznaci da li zeli fotodokumentaciju.
Fotodokumentacija se dostavlja naruciocu 3 (tri) dana do dana pocCetka kampanije.
Dostava fotodokumentacije ne uslovljava izmirenje obaveza narucioca

prema Screen media.

REKLAMACIJE

Sve reklamacije na postavljene plakate, od strane komintenta, moraju biti
sacinjene u pisanoj formi, a najkasnije 4 dana od dana lepljenja plakata, ukoliko se
reklamacija odnosi na postavku plakata.

Grancija na postavljenje papirnih plakata je 4 nedelje od dana postavljanja
plakata.

Reklamacije na fakture moraju biti dostavljene najkasnije 3 dana od dana
izdavanja fakture.

Screen media je u obavezi da sve reklamacije odmah razmotri i 0 tome obavesti

komintenta.



